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UMA PALAVRA DO NOSSO CEO

2025 marca mais um capitulo decisivo da Food To
Save. Em um pais que ainda joga fora milhoes de
toneladas de alimentos todos os anos, sequimos
determinados a transformar o desperdicio em
oportunidades reais para o varejo, para as pessoas e
para o planeta.

Os ultimos anos trouxeram desafios para todos que
atuam no ecossistema de alimentos. Mudancas no
comportamento do consumidor, pressao por
eficiéncia, novas exigéncias operacionais e um cenario
econdmico incerto. Ainda assim, a nossa resposta foi
clara: avancar. Inovar. Crescer. E reafirmar a lideranca
gue construimos no combate ao desperdicio no Brasil.
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ACREDITAMOS EM DUAS VERDADES
QUE GUIAM O NOSSO CAMINHO.
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0 PROGRESSO POSITIVO E SEMPRE
POSSIVEL E PEQUENAS ACOES, QUANDO
FEITAS EM ESCALA, TEM 0 PODER DE
TRANSFORMAR REALIDADES INTEIRAS.
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Em 2025, elevamos novamente o nosso padrao.
Consolidamos nossa presenca no  marketplace,
fortalecemos o Food Market, ampliamos a operacdo da
Fruta Imperfeita e expandimos parcerias com redes
nacionais. Também assumimos um papel ativo nos debates
sobre rotulagem, educacao e politicas publicas,
contribuindo para a constru¢ao de um ecossistema mais
moderno, eficiente e sustentavel.

E 0 NOSSO IMPACTO REFLETE ISSO.

Esse é o impacto real e mensuravel de evitar que alimentos préprios para consumo

& +3 MIL TONELADAS

de alimentos salvos em 2025

Somando Sacolas Surpresa, Food Market e Fruta Imperfeita.

toneladas de alimentos salvos
+715 "“— no acumulado desde a fundacgao.

@ +3 MILHOES

de Sacolas Surpresa salvas em 2025

Resultado da forca da comunidade de foodsavers
e reflexo da confianca crescente dos parceiros.

A de Sacolas S |
+8 MILHOES <. o inicio da operacio.



@ +8 MIL TONELADAS

de CO,e evitadas em 2025

Impacto ambiental direto da operagao no ano.
toneladas de CO,e
+19 "IL desde a fundacgao.

acabem no lixo. E ambiental, é social e é
economico.

Nenhuma dessas conquistas seria possivel sem
NOSSOS parceiros, NOSSOS USUArios € 0 Nosso
time. A cada loja que confia na Food To Save, a
cada pessoa que escolhe salvar uma sacola, a
cada colaborador que entrega o melhor
todos os dias, construimos juntos uma
transformacao que vai muito além do nosso
negoécio. E o compromisso e a paixao de vocés
gue nos dao total confianca de que podemos
elevar o nivel novamente em 2026.

2025 NAO ENCERRA UMA JORNADA.

Ele inicia uma fase ainda mais madura,
eficiente e estratégica. Seguimos direcionados
para transformar o desperdicio de alimentos
em uma das maiores oportunidades
ambientais, sociais e econdmicas do pais.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

OBRIGADO A TODOS QUE CAMINHAM CONOSCO.

CONTINUAMOS JUNTOS, CRIANDO IMPACTO EM ESCALA
E CONSTRUINDO, TODOS 0S DIAS, UM FUTURO MAIS
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FALA O
FOODSAVER

Do que nossa equipe se orgulhou em 20257




COMO O TIME DA FOOD TO SAVE PERCEBEU SEU IMPACTO EM 2025

NATHALIA SPERANDIO

“O que me deu orgulho em 2025 aqui na Food To Save foi sentir no dia a dia, a forca
de um time que se apoia, confia, aprende junto e transforma qualquer desafio
em energia para seguir em frente. Estar cercada por tanta uniao e parceria é o que
me inspira diariamente.”

TIME DE PRODUTO

JULIANA CAPELLO

“Meu maior orgulho como Talent Acquisition na Food To Save é testemunhar, todos
os dias, o brilho nos olhos e o propdsito genuino das pessoas que sonham em
fazer parte do nosso time. E emocionante acompanhar o encantamento de
potenciais novos colaboradores que se conectam com nossa missao e se
candidatam as nossas oportunidades com tanta vontade de gerar impacto.”

TIME DE TALENT AQUISITION

DEILZA DANTAS

“Em 2025, tive orgulho de ser uma guardia da cultura da Food To Save, ajudando a
manter nossos valores presentes no dia a dia. Procurei incentivar um clima de
parceria, cuidado e transparéncia, fazendo minha parte para que o time se
sentisse conectado e alinhado com o propdsito que nos move.”

TIME FINANCEIRO

TIME COMERCIAL

PEDRO CARNIELO

“O meu maior motivo de orgulho em 2025 foi ver a Food To Save anunciar que
assinou o Pacto Global da ONU, sendo a unica foodtech do mundo a aderir a este
projeto. Sinto que meu trabalho nessa empresa impacta diretamente os
compromissos descritos acima e aqui estou construindo um mundo melhor para
meus filhos Leonardo de 1 ano e 5 meses e Sofia de 2 meses.”

RELATORIO DE IMPACTO — 2025 08
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POR QUE

‘E‘gﬁuos

O problema do desperdicio no
Brasil e por que ele importa.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025
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POR QUE ESTAMOS AQUI?  Soememmumere ™™
=1/ 6138l

de todos os alimentos de reais é o impacto financeiro anual do

produzidos no Brasil sao desperdicio de alimentos no Brasil — o
que representa 3% do PIB do pais.
" ‘

desperdicados por ano.
de toneladas de comida

sao desperdicadas no
Brasil todos os anos.

(IBGE)

0
0% - ! 84y,

gases de efeito estufa estao
associadas ao desperdicio de do desperdicio de alimentos no
alimentos em todo o mundo. Brasil acontece antes de o alimento
chegar a casa do consumidor.

(Relatério Diagndstico sobre a Fome e
o Desperdicio de Alimentos no Brasil)

RELATORIO DE IMPACTO — 2025 10
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sao diluidos
entre varejo e
, . : consumidores
de todo desperdicio ocorre N0 manuseio

ocorre na colheita e transporte
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SOMOS A

Em 2021, comecamos com um proposito
simples, mas poderoso: combater o
desperdicio de alimentos no Brasil. De |3
pra ca, o que era um sonho virou um
movimento que cresce todos os dias, e que
ja mobiliza milhares de pessoas e
estabelecimentos pelo pais.

Seguimos movidos pelo mesmo
inconformismo que nos trouxe até aqui.
Cada alimento salvo, cada Sacola Surpresa
resgatada e cada novo parceiro que se une a
causa reforca nossa conviccao de que é
possivel transformar o jeito de consumir
e produzir.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

E por isso que, apds 4 anos de operacio,
estamos mais motivados do que nunca para
continuar pintando o Brasil de laranja.
Dessa vez, com toda a experiéncia e
aprendizado que conquistamos durante
esse periodo criando o app n°1 na luta
contra o desperdicio no pais.

Entao, para 2026 renovamos NoOSSO
compromisso em continuar firmes no nosso
proposito de lutar, educar e inspirar
pessoas e negocios a repensarem sua relacao
com os alimentos. Cada atitude conta, e
juntas, elas formam um movimento capaz
de mudar o rumo do desperdicio no pais.



Com nosso aplicativo,
estabelecimentos parceiros podem
dar um novo destino aos seus
excedentes de producao: alimentos
que estao préoximos da validade ou
fora do padrao, mas ainda perfeitos
para o consumo.

Esses produtos se transformam nas
nossas Sacolas Surpresa, que podem
ser doces, salgadas ou mistas, e
chegam até os consumidores com
descontos incriveis.

RELATORIO® DE [MPAECTE 2025

Assim, usamos a tecnologia
para gerar economia, reduzir o
desperdicio e incentivar uma
relacao mais consciente com a
comida.

FooD=SAVE

E UM ECOSSISTEMA QUE

CONECTA QUEM PRODUZ COM
QUEM QUER FAZER A DIFERENCA.

LED © i
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Simplicidade que gera impacto.

NOSSA EXPERIENCIA DE COMPRA

Acreditamos que combater o desperdicio deve ser
facil. Por isso, nosso aplicativo foi desenvolvido para
oferecer uma experiéncia pratica e intuitiva, e em
constante evolucao.

Cada atualizacdao nasce das sugestoes e percepg¢oes
dos nossos usuarios, que nos ajudam a melhorar
continuamente.

Em poucos cliques, é possivel escolher o tipo
de Sacola Surpresa e salvar alimentos que
poderiam ser descartados.

0 CONTEUDO E SURPRESA,
MAS 0 RESULTADO E CERTO:

RELATORIO DE IMPACTO — 2025
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CATEGORIAS DAS

SACOLAS
SURPRE

As Sacolas Surpresa sao a esséncia da nossa
causa. Cada uma representa alimentos salvos
do desperdicio e novas descobertas para
guem consome.

Com mais de trinta categorias que vao de
padarias a restaurantes, sequimos ampliando
nossas opcoes e hosso impacto.

Assim, oferecemos aos foodsavers cada vez

mais variedade, e aos parceiros mais formas
de agregar propdsito a sua operacao.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025
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Padaria
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Bomboniere

——

Mercado

Hotel

Mercearia

‘\m\ »
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Restaurante

L3N

Pizzaria

Bebidas

Diversos

Hortifruti

Japonesa

Vegetariano

=
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Confeitaria

b

Cafeteria

©

Hamburgueria

N

E mais!
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NOSSAS
INICIATIVAS

Como ampliamos o impacto na pratica. .

[OOD

MARKET




O Food Market é parte do
ecossistema da Food To Save
na luta contra o desperdicio
de alimentos.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

Através dessa operacao, compramos produtos que estao
proximos ao vencimento ou com pequenas imperfeicoes de
grandes industrias, e comercializamos esses itens com
descontos incriveis através do aplicativo da Food To Save, e em

breve também através do site préprio do Food Market.

4134 6333

TONELADAS TONELADAS

de alimentos de CO” de serem enviados
para a atmosfera




COMO FUNCIONA?
: &l 9

01. 02. 03.

Industrias Nossa equipe O consumidor
parceiras do monta as Sacolas pode escolher
Food Market Surpresa

retirar nos pontos de

enviam os produtos em um galpao préprio coleta do Food Market
diretamente para a e disponibilizamos no ou receber sua Sacola
nossa operagao. nosso aplicativo com Surpresa em casa.

descontos de até 70%.

Nestlé, Grand Cru e Mondelez sao algumas das principais marcas
ja atuando nesse modelo conosco, que ja conta com mais de 20
industrias parceiras ao todo. Atualmente o Food Market esta
presente em mais de 10 municipios e, em breve, disponivel para
o Brasil inteiro.

Mondelez,

International

RELATORIO DE IMPACTO — 2025




O Fruta Imperfeita reforca
nosso proposito de dar um
novo destino aos alimentos.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

Por meio de um sistema de assinatura, os consumidores recebem
em casa cestas com frutas e legumes que seriam descartados
apenas por questoes estéticas, mas que continuam perfeitos
em sabor e valor nutricional.

Esses produtos, selecionados com cuidado, representam a
beleza do imperfeito e mostram que pequenas escolhas
podem gerar grande impacto.

p» Ao resgatar o que antes seria perdido, o Fruta
“‘ Imperfeita transforma habitos, reduz desperdicio
e leva mais propdsito para a rotina das pessoas.




EM 2025,
FRUTA o Fruta Imperfeita

foi responsavel por
IMPERFEITA evitar que mais de:

@ =

Os alimentos O consumidor
que compoem escolhe o tipo
cada cesta de cesta,

sao selecionados com afrequénciaeodiade
cuidado, valorizando entrega que preferir.

itens que, apesar das
imperfeicdes, continuam
frescos e cheios de sabor.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

335 TONELADAS

de frutas e legumes imperfeitos, mas
deliciosos fossem desperdicados.

Depois, é s6
esperar a chegada
dos produtos

e aproveitar alimentos

deliciosos, saudaveis e
cheios de propdsito.

21



20258NUMEROS -

Nosso impacto comercial em 2025

de reais em receita de reais em economia
mental gerada para gerada para nossos

ﬁ\

os parceiros em 2025 foodsavers em 2025 |

RELATORIO DE IMPACTO — 2025 22



2025 2 NUMEROS

Nosso impacto ambiental em 2025

+3 MIL

toneladas de alimentos
salvas do desperdicio

+JMIL | +3 MM

estabelecimentos de downloads do
cadastrados aplicativo

RELATORIO DE IMPACTO —— 2025 23
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CIDADES BRASILEIRAS
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CONHECA & = ..
PARCEIROS .o

gue estao fazendo a diferencal!




FOOD=SAVE  NossosparceIRos

PARCEIRQS =
DESTAQOUE
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CacauShow
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A Cacau Show é a maior empresa brasileira

dedicada a producao, venda e franquias de
chocolates finos, com presenca nacional e

uma trajetoéria construida ao longo de 36 anos
até 2024. Sempre guiada pela inovacao, a
marca se destaca por oferecer uma ampla
variedade de produtos que encantam
consumidores em todos os momentos.

EM 2025

a Cacau Show manteve sua lideranca como a
parceira que mais resgatou alimentos na
Food To Save, alcancando mais de 240 mil
Sacolas Surpresa vendidas pelo aplicativo.
Juntas, evitamos o desperdicio de chocolates,
trufas, tabletes, biscoitos e panetones,
reforcando um movimento cada vez mais
forte em direcdo a um consumo mais
consciente.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

240.313

Sacolas Surpresa
vendidas em 2025

240

toneladas de
alimentos salvas
do desperdicio

600

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera
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Com presenca multiformato e atuacao em
diversos canais, o GPA (Grupo Pao de Acucar)
reune algumas das marcas mais reconhecidas do
varejo brasileiro, como Pao de Acgucar e Extra,
além de nomes exclusivos como Qualita, Taeq e
Club des Sommeliers.

Sao mais de 700 lojas fisicas, além da lideranca
no e-commerce alimentar, sempre buscando
entregar praticidade e a melhor experiéncia de
compra em qualquer momento e lugar.

233.752

Sacolas Surpresa toneladas de
vendidas em 2025 alimentos salvas CO? evitadas
do desperdicio na atmosfera

EM 2025

O GPA alcancou mais de 233 mil
Sacolas Surpresa vendidas pelo
aplicativo da Food To Save. Essa
parceria ajudou a resgatar itens de
panificacao, laticinios, mercearia e
hortifriti que ganharam um novo
destino. Juntos, sequimos fortalecendo
um consumo mais consciente.

toneladas de




GRUPO

» SUPEernosso

v

O Grupo Supernosso é um dos principais
conglomerados do setor alimenticio em
Minas Gerais, com 80 anos de atuacao no
atacado e 25 anos no varejo. O grupo reune
mais de 70 lojas, além de operacoes
industriais e distribuidoras, e engloba marcas
como Supernosso, Momento Supernosso,
Supernosso.com, Apoio Mineiro, Apoio
Entrega e muito mais.

EM 2025

O Grupo Supernosso ultrapassou 144 mil
Sacolas Surpresa vendidas por meio do
aplicativo da Food To Save, consolidando-se
novamente como um dos nossos maiores
aliados na reducao do desperdicio de
alimentos. Somamos forcas para salvar
produtos de padaria, hortifrati, mercearia,
bebidas e muitos outros itens que ganharam
uma nova chance de consumo.

RELATORIO DE IMPACTO —— 2025

S CONTRAO
JUNTOS CONTRAD

| 4CONSUND
| CONSCIENTE

144.843

Sacolas Surpresa
vendidas em 2025

144

toneladas de
alimentos salvas
do desperdicio

362

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera



GRruUPO \\\ CRM

RELATORIO DE IMPACTO

O Grupo CRM é um dos maiores nomes do
mercado brasileiro de chocolates e reune
marcas iconicas como Kopenhagen, Chocolates
Brasil Cacau e Kop Koffee.

Com mais de 1.000 lojas em todo o pais, o
grupo se destaca pela qualidade, tradicao,
inovacao e pelo portfolio que vai desde
chocolates artesanais até produtos que
celebram a diversidade brasileira, além de
experiéncias que combinam café e chocolate.

139.553 139

EM 2025

O Grupo CRM ultrapassou 139 mil
Sacolas Surpresa vendidas por meio
do aplicativo da Food To Save,
ampliando seu compromisso com a
reducao do desperdicio de alimentos.
Juntos, seguimos transformando
impacto em resultado real.

348

Sacolas Surpresa toneladas de toneladas de
vendidas em 2025 alimentos salvas CO? evitadas
do desperdicio na atmosfera

2025

30
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stjmarche

O St Marche é wuma rede de
supermercados com mais de 30 lojas
distribuidas pela capital e Grande Sao
Paulo. Fundado ha 22 anos no Morumbi, o
supermercado se destaca por reunir, em
um sé lugar, padaria artesanal,
hortifruti selecionado e um agougue
com cortes sempre frescos.

Sacolas Surpresa
vendidas em 2025

72

toneladas de
alimentos salvas
do desperdicio

EM 2025

O St Marche contribuiu para evitar a
emissao de 181 toneladas de CO, ao
comercializar mais de 72 mil Sacolas

Surpresa por meio do aplicativo da Food
To Save.

181

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera
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A Padaria Fiorella é uma das padarias e EM 2025
confeitarias mais tradicionais de Sao
w Paulo. A Padaria Fiorella ajudou a evitar a
N , emissao de 177 toneladas de CO, ao
) Desde 1979, mantém um legado marcado disponibilizar mais de 71 mil Sacolas

por paes artesanais, pizzas, buffets de café S i d licativo d
da manha e almogo, além de uma selecao urpresa por meio do aplicativo da
PADARIA de doces e salgados. Suas unidades Food To Save.
contam com ambientes acolhedores e
produtos de alta qualidade.

UNTOS CONTRAQ
qugsrinnlclo

i

71.039

Sacolas Surpresa toneladas de toneladas de
vendidas em 2025 alimentos salvas CO? evitadas
do desperdicio na atmosfera

RELATORIO DE IMPACTO




Ek] ANGELONI

O Angeloni é uma das redes de
supermercados mais tradicionais do Sul do
Brasil, com mais de seis décadas de atuacao
em Santa Catarina e no Parana. Hoje, o grupo
reine 34 lojas, além de postos de
combustivel e farmacias, mantendo vivo o
compromisso assumido desde 1958 pelos
irmaos Antenor e Arnaldo Angeloni de
inovar, crescer e oferecer um atendimento
de exceléncia.

EM 2025

O Grupo Angeloni alcancou mais de 60 mil
Sacolas Surpresa vendidas por meio do
aplicativo da Food To Save. Juntos, ajudamos a
salvar itens de padaria, hortifruti
e muito mais.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

Sacolas Surpresa
vendidas em 2025

61

toneladas de
alimentos salvas
do desperdicio

152

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera



A NEMA é uma rede de padarias EM 2025
artesanais reconhecida pela producao

cuidadosa, pela fermentacao natural e A NEMA atingiu mais de 59 mil Sacolas
pela busca constante por qualidade. Surpresa vendidas por meio do
aplicativo da Food To Save. Juntos,
contribuimos  para salvar  paes,
focaccias, sonhos e uma variedade de

Seu proposito é levar alimentos bem
feitos para cada vez mais pessoas no

Brasil, apoiada  por  processos _ . o
eficientes, inovacido e tecnologia a produtos de panificacéo e confeitaria
servico da boa gastronomia. do desperdicio.

99.963 99

Sacolas Surpresa toneladas de toneladas de
vendidas em 2025 alimentos salvas CO? evitadas
do desperdicio na atmosfera
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NATURAL
DATERRA

O Grupo Hortifruti Natural da Terra é
pioneiro e lider nacional no varejo de
hortifrutigranjeiros, unindo o frescor das
feiras a praticidade dos supermercados.

Com foco em qualidade, variedade e um
atendimento que valoriza a relagcao com o
cliente, o Grupo expandiu sua presenca
para 63 lojas distribuidas entre Rio de
Janeiro, Sao Paulo, Espirito Santo e
Minas Gerais.

EM 2025

O Grupo Hortifruti Natural da Terra
alcancou mais de 46 mil Sacolas Surpresa
vendidas por meio do aplicativo da Food
To Save. Juntos, contribuimos para salvar
produtos de hortifrati, padaria e
supermercado, reduzindo perdas e
fortalecendo o combate ao desperdicio
de alimentos no Brasil.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025
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Sacolas Surpresa
vendidas em 2025

46

toneladas de
alimentos salvas
do desperdicio

116

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera
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DELIVERY
DE BEBIDAS

Com mais de 1 milhdao de pedidos
entregues, o Zé Delivery se consolidou
como referéncia em conveniéncia ao
levar bebidas geladas até a casa dos
consumidores em poucos minutos,
sempre cCom pre¢os acessiveis.

36.840

Sacolas Surpresa
vendidas em 2025

(0]

toneladas de
alimentos salvas
do desperdicio

EM 2025

Zé Delivery fortaleceu ainda mais sua
atuacao sustentavel ao evitar o
desperdicio de mais de 36 toneladas
de alimentos em parceria com a Food
To Save. Esse resultado mostra que a
marca segue ampliando seu impacto,
unindo rapidez e praticidade a uma
contribuicao real para um futuro mais
responsavel e consciente.

92

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera
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Sacolas Surpresa toneladas de
vendidas alimentos salvas
do desperdicio

1.618

Sacolas Surpresa
vendidas

IMPACTO —— 2025

4.8

toneladas de
alimentos salvas
do desperdicio

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera

04

toneladas de
CO? evitadas
na atmosfera

Raizes Zen

restaurante vegetariano




FOOD 5 SAVE NOSSOS PARCEIROS

INDUSTRIA

RELATORI©@ DE IMPACTO —— 2025



10466 +10

Sacolas Surpresa Quilos de Quilos de CO?

p— vendidas alimentos salvos evitados na
es e do desperdicio atmosfera

18.294 +18

Sacolas Surpresa Quilos de Quilos de CO?
vendidas alimentos salvas evitados
do desperdicio na atmosfera

" LN
A RELATORIO DE IMPACTO




UM PROXIMO PASSO

Assim como trouxemos em 2024, e repetimos para
2025, nosso compromisso nao é apenas conectar
ofertas. E inspirar uma mudanca real. Queremos
construir um futuro em que alimentos deixam de
ser descartados e passam a ser reconhecidos
como recursos preciosos. A cada etapa,
fortalecemos essa visao com escolhas mais
responsaveis e acoes que realmente transformam.

Para 2026, continuaremos trilhando esse
caminho de luta diaria, em constante conexao
com Nnossos parceiros e foodsavers para criar uma
solucao que inspire uma mudanca cultural
verdadeira.

Buscamos mudar a forma com que as pessoas se

relacionam com a comida, entendendo a
importancia de pequenos atos diarios.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

Afinal, reduzir desperdicio é uma
responsabilidade compartilhada. Quando
unimos parceiros, clientes e propdsito,
transformamos  pequenas acdées em
resultados que fazem diferenca para o
planeta e para o futuro.

SEGUIMOS AVANCANDO,
FAZENDO DO COMBATE AO
DESPERDICIO UM MOVIMENTO
QUE NAO PARA DE CRESCER.




APLICATIVO OFERECE PROPOSTA
SUSTENTAVEL PARA COMPRA DE COMIDA

Food To Save adere ao
Pacto Global da ONU e

esginside’ reforca seu compromisso

RELATORIO DE

com a sustentabilidade

Consumo Consciente: para evitar desperdicio,
app conecta estabelecimentos com
excedentes de produgao a consumidores que
querem economizar

Entre os parceiros da Food To 5; po Pao de Aguicar, St Marche,
Lindt e Extra

—

vidi

IMPACTO — 2025

~-r
economia sustentavel Atfindo Caprtaliétas de
Tisco e grandes nomes.

... do empreendedorismo,

IFANTE

i a
causa global urgente

sem abrir mao
da rentabilidade

Foop
ESAVE

Matheus Toledo
.o Luscas infante GEO w cofundador da Faod To Sam

DE COMIDA'E DE Compromissos globais e agéo

P P & agenda ESG. “Estar alinhados a0 Pacto Global da ONU

OPORTUNIDADES

diz.

s @ rei Desafios e solugdes inovadoras para o
iy Jo desperdicio no varejo alimentar

Forbes

MG

Produtos préximos do vencimento garantem desconto de até 70% aos
consumidores

@ LUCAS INFANTE
z CES o emareso

exame.

App Food To Save ajuda bairros de Sdo Paulo a evitar emissio
de CO2

Cinco bairros de Sio Paulo evitaram juntos 187 toneladas de CO- entre janeiro
e maio com o uso do app Food To Save, que combate o desperdicio de
alimentos. Pinheiros, Vila Mariana, Bela Vista, Cerqueira César e Perdizes
resgataram mais de 75 mil Sacolas Surpresa com excedentes de producdo. Os
itens, em perfeito estado, sdo vendidos com até 70% de desconto. A iniciativa
estimula o consumo consciente e ja soma mais de 6 milhoes de sacolas salvas
no Brasil.
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exame.

JBS/Reproducao

Lucas Infante, CEO da Food To Save,
afirma que o impacto positivo vai muito

além da economia para o bolso.

"Estamos falando de uma mudanca de
comportamento em direcao a um
consumo mais responsavel e
sustentavel", explica.

WCNBC

EXCLUSIVE LICENSEE

Como a Food To Save

transformou o desperdicio

de alimentos em um
negocio milionario

Forbes

0 primeiro semestre de 2025 consolidou a nova fase da Fruta Imperfeita, adquirida no final de 2024 pela foodtech
Food To Save. Em seis meses, a startup comercializou mais de 50 mil cestas, resgatou 300 toneladas de alimentos e
impactou mais de 30 mil consumidores.

Fundada em 2015, a Fruta Imperfeita nasceu com a proposta de combater o desperdicio de frutas e hortalicas
rejeitadas pelo varejo por ndo atenderem ao padréo estético. Os produtos, apesar da aparéncia, mantém qualidade
nutricional e estdo aptos para consumo. E transformou a percepcéo sobre alimentos, aproximando produtores e
consumidores. Desde a criacdo, ela adota o modelo de assinatura recorrente com entregas diretas e agora fortalece
seu impacto ao se somar ao portfolio da Food To Save.

D MUNDO

FOOD SERVICE

Gironervs

Food To Save langa programa de indicagao para consumidores
e recompensa quem ajuda a evitar o desperdicio

Revista

Kdea360

Consumo Consciente: para evitar
desperdicio, app conecta estabelecimentos
com excedentes de producao a
consumidores que querem economizar

Lucas Infante, CEO e cofundador da Food To Save, vivenciou o desperdicio de
comida quando teve uma unidade do Carrefour na Espanha, onde muitos
alimentos eram descartados simplesmente por estarem proximos da data de
validade ou fora do padrdo estético de venda, mas em perfeitas condigdes de

consumao.

Ao todo, o desperdicio acumulado chegava a 30 quilos todos os dias, isso em uma
pequena loja. “Senti a necessidade de mudar esse sistema”, diz o executivo em

entrevista ao Times Brasil - Licenciado Exclusivo CNBC.

IMPACTO —— 2025

ENVAaLVERDE

COP30: como organizacoes estao
acelerando os ODS da ONU

Instituicdes e empresas apostam em inovagado e impacto social para
responder aos desafios da Agenda 2030

Food To Save

Nesse mesmo sentido, a Food To Save, o aplicativo nimero 1 no combate ao desperdicio
de alimentos no Brasil, também tem reforgado seu compromisso com os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Recentemente, a empresa aderiu & Rede Brasil do
Pacto Global da ONU, com destaque para o compromisso com a fome zero (ODS 2),
cidades e comunidades sustentaveis (ODS 11), consumo e producao responsaveis (ODS
12) e combate as alteragdes climaticas (ODS 13). A companhia, que também é uma

empresa B Certificada, ja ajudou a salvar mais de 5,4 mil toneladas de

alimentos que seriam descartados e evitou a emiss&o de [
mais de 10 mil toneladas de CO2 na atmosfera. ‘Integrar a
Rede Brasil do Pacto Global reforga nosso compromisso
com a agenda ESG e com uma transformagéo real de toda
a cadeia de consumo. Estar alinhado aos principios da ONU
é um passo natural para quem acredita que inovagao e )"

sustentabilidade precisam andar juntas”, afirma Lucas

Infante, CEO e cofundador da startup.
Lucas Infante

J2CNBC

EXCLUSIVE LICENSEE

Vi Sy s

WA&GEM?E LUCRO EM REAPROVEITAMENTO DE PRODUTOS

ELO ENTRE ENTRE PADARIAS, SUPERMERCADOS, FRANQUIAS, INDUSTRIAS E HORTIFRUTIS

TIMES Pressdo contra Russia por paz na Ucrania deve aumentar e incégnita é Putin

Ibovespa B3 158281.00 Nasdag 23176.40 Dow Jones 47453.20
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100 Startups Foomecey  FoodTech 500

to Watch 2025 Estivemos entre as 500
Estamos entre as empresas 5 ’ startups do FoodTech 500
mais promissoras no cenario powered by £25,f° nos anos de 2024 e 2023.

de inovacao em 2025.

Empresa Empresa B Prémio Reclame

, * Aqui 2025
Somos uma empresa lider
verificada em termos de . - Fomos finalistas do Prémio

Certificada impacto positivo. Reclame Aqui, na categoria
Delivery - Grandes Operacdes.

Pacto Global da ONU

Fazemos parte da maior
iniciativa de sustentabilidade
corporativa do mundo.

GPTW

Somos uma das melhores
. empresas para trabalhar no
Certificada Brasil entre 2023 e 2025.

Jan/2025 - Jan/2026

BRASIL

RELATORIO DE IMPACTO —— 2025



SOMOS UMA

EMPRESA B CERTIFICADA

Em 2025, seguimos fortalecendo
NOsso compromisso como Empresa
B Certificada. Fazer parte desse
movimento global significa usar os
negocios para gerar impacto real,
transformando o desperdicio de
alimentos em oportunidade para
parceiros, clientes e o planeta.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

Certificada

A certificacao reforca que operamos
com os mais altos padroes de
impacto socioambiental e
transparéncia. Mais do que um
selo, € um impulso para evoluirmos
continuamente e ampliarmos o
impacto positivo que
construimos todos os dias.

v, ESTAMOS SO
NO COMECO.

E seguimos avancando, juntos,
para um futuro mais sustentavel
e eficiente.
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FAZEMOS PARTE DO
PACTO GLOBAL DA ONU

Em 2025, a Food To Save passou a
integrar o Pacto Global da ONU,
unindo-se a uma rede mundial de
organizagbes que acreditam no
poder dos negdcios para acelerar
mudancas reais. Fazer parte
desse movimento reforca nosso
orgulho e nosso compromisso em
atuar com responsabilidade,
propoésito e impacto positivo.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

Ao aderir, reafirmamos nossa
dedicacao aos 10 principios
universais em direitos humanos,
trabalho, meio ambiente e
anticorrupcao, fortalecendo
nossa caminhada por um
futuro mais justo e sustentavel.

Essa parceria também fortalece nossa
atuacao nos ODS que tém tudo a ver
com o nosso dia a dia, como:

ops 2
Fome Zero.

couunne 0Ds 12
12 “H  Consumo e Producao

(@ @) Responsavel.

(Rfertenl  0DS 13
p— Acao Contra a Mudanca
Global do Clima.

3 2

SEGUIMOS
AVANCANDO

com a certeza de que cada sacola salva
é também um passo a mais rumo ao
mundo que queremos construir.
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NOSSO TIME

Nenhum movimento se constrdi sem o apoio de pessoas
incriveis e engajadas em tornar o sonho uma realidade.

Aqui na Food To Save, temos o privilégio de contar com
uma equipe que vive a luta contra o desperdicio todos

OBRIGADO,

RELATORIO DE IMPACTO — 2025

os dias, transformando cada desafio em uma nova
oportunidade de criar solugdes que trazem impactos
verdadeiros para nossos parceiros e clientes.

Vocés tornam esse movimento
possivel a cada dia!

48
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EM 2025, PROVAMOS MAIS UMA
VEZ QUE IMPACTO REAL NASCE
QUANDO MUITA GENTE ESCOLHE
CAMINHAR NA MESMA DIRECAQ.

Foi um ano de avancos que mostram a for¢a do nosso
movimento. Vimos a ideia de transformar excedentes
em oportunidade ganhar escala, chegar em mais
pessoas e fortalecer a rede que faz tudo isso acontecer.

Seguimos firmes no objetivo que nos move desde o
inicio: promover economia, impulsionar negacios
locais e incentivar praticas mais sustentaveis no dia a
dia das pessoas. Combater o desperdicio de alimentos
é urgente e pede uniao, criatividade e persisténcia.

E isso que estamos construindo juntos: um futuro com
impacto real, onde salvar o que é bom faca parte da
rotina. Que 2026 venha com ainda mais propadsito e
transformacao!

RELATORIO DE IMPACTO — 2025




CADA MARCA ATINGIDA EM 2025 CARREGA  FoopsSAVE
A PARTICIPAGAO DE QUEM PRODUZ,
COMPRA, INCENTIVA E DE QUEM APOIA.

Nada disso seria possivel sem essa rede
que cresce e se mobiliza todos os dias.

A todos que acreditam no nosso trabalho, o
nosso agradecimento. Vocés ajudam a
mostrar que é possivel transformar o que
seria desperdicio em impacto positivo.

Que venha 2026! Ainda temos muito a fazer e

gueremos vocé com a gente nessa jornada
que pinta o Brasil de laranja.

RELATORIO DE IMPACTO — 2025
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